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WPROWADZENIE

Stowo niepamie¢ konotuje brak, nieobecnos¢ czegos, nic. Cos odchodzi w niepamiec, a
wiec o tym zapominamy, nie wracamy do tego, cho¢ czasem z niepamieci cos wydobywamy, wiec
niepamiec¢ jest nie tyle zbiorem pustym, ile takim, w ktorym nieswiadomie przechowujemy

informacje nieistotne, mniegj istotne lub takie, na ktére po prostu zabrakto miejsca w pamieci.

Tytut mojej pracy wynika z obserwacji wspotczesnego Swiata oraz proceséw wnim
zachodzgcych. Globalizacja ekonomiczna i kulturowa, ideologia konsumpcjonizmu, rozwdj
technologii, ktéry umozliwia szybki dostep do informacji — to tylko niektére elementy ksztattujgce
charakter spoteczenstwa. Ze wzgledu na nie zyjemy w ciggtym przesycie informacyjnym, jesteSmy
z kazdej strony zasypywani wiadomosciami (telewizja, gazety, telefony, ulotki, bilbordy na ulicach,
Internet), czesto niepotrzebnymi i banalnymi, kiére nic nie wnoszg do naszego zycia. Coraz
trudniejsze staje sie ich filtrowanie. Dowiadujemy sie o czym$ po to, aby od razu zapomnieé.

Coraz wiecej tresci trafia do niepamieci.

Tytut ,W niepamieci” odnosi sie zaréwno do czesci teoretycznej, jak i praktycznej, na ktorg
sktada sie przygotowane przeze mnie dzieto. Jest to przestrzenna forma graficzna wykonana w
technice linorytu. Sktadajg sie na nig bryty, na ktérych zostaty odbite moje wczesniejsze matryce.
Czes¢ teoretyczng stanowi niniejsza praca. Sktada sie ona z czterech rozdziatdw. W pierwszych
trzech przedstawitam ogoéiny zarys problematyki. Globalizacja, konsumpcjonizm i tgczacy sie z nimi
nattok, a nawet betkot informacyjny nie pozostajg bez znaczenia na umyst jednostki. Trzy
wymienione elementy stanowig podstawe moich rozwazah. Pierwszy rozdziat pracy zawiera
szczegotowe omoéwienie globalizacji wraz z jej zdefiniowaniem oraz podziatem, a takze
wskazaniem istoty zjawiska. W drugim rozdziale znalazta sie charakterystyka konsumpcjonizmu
wraz z definicjami i przejawami zjawiska. Z kolei w trzecim rozdziale skupitam sie na analizie teorii
komunikacji jako istotnego elementu rozwoju wspotczesnego Swiata. Ostatni rozdziat odnosi sie do
czesci praktycznej i stanowi analize wykonanego dzieta, zawiera takze prezentacje prac, ktére
zrealizowatam wczesniej, a ktoére wykorzystatam, tworzac czesc¢ artystyczng niniejszej pracy

dyplomowej.



ROZDZIAL 1.
WOBEC GLOBALIZACJI

Wsrod zjawisk charakteryzujgcych wspotczesny Swiat mozna wyrdzni¢ globalizacje.
Stanowi ona przyktad pojecia czesto uzywanego, ktérego ocena jest niejednoznaczna. Mozna
znalez¢ zaroéwno przeciwnikéw, jak i zwolennikéw globalizacji, osoby, ktére jg akceptujg oraz te,
ktére zdecydowanie odrzucajg. W obrebie badah nad tym procesem tworzone sg listy zarbwno
zagrozen, jak i szans. Niezaleznie od indywidualnej oceny globalizacji jest ona zjawiskiem
majgcym znaczny wptyw na swiat, a tym samym godnym zainteresowania, poniewaz w mniejszym
lub wiekszym stopniu dotyczy praktycznie wszystkich ludzi. Wptywa na nich w sposob bezposredni
lub posredni bez wzgledu na pochodzenie, religie, poglady czy wyksztatcenie. Dopiero poréwnujgc
Swiat wspétczesny z historycznym, tatwo zauwazalny jest wzrost znaczenia procesoéw globalnych.
Dawne spoteczenstwa tworzyly zréznicowany obraz sktadajgcy sie z pojedynczych punktow,
niezaleznych, posiadajgcych wtasng tozsamosc jednostek, np. plemiona, krolestwa. Ze wzgledu na
samowystarczalnos¢ oraz czasochtonne odlegtosci do przebycia kontakty miedzy nimi byly
rzadkie, a to skutkowato istnieniem réznorodnych kultur i struktur lokalnych. Wspoétczesne kontakty
ponadpanstwowe sg duzo intensywniejsze i odbywajg sie na wielu ptaszczyznach, np. militarne
(NATO), polityczne (Parlament Europejski), prawne (Miedzynarodowy Trybunat Sprawiedliwosci),

czy ekonomiczne (miedzynarodowe korporacje).

Przymiotnik ,globalny” oznacza powszechny, swiatowy, dotyczacy catego globu. W ogdinym
ujeciu globalizacja to proces unifikacji w réznych wymiarach, np. gospodarczym, spotecznym,
kulturowym. Ma ona niewatpliwie charakter interdyscyplinarny, a ré6znorodno$¢ proceséw w jej
obrebie wymusza wielokierunkowa perspektywe patrzenia na to zjawisko. Ze wzgledu na swojg
ztozonos¢ globalizacja doczekata sie wielu definicji od ogolnych do bardziej szczegotowych.

Ponizej przedstawiam kilka przyktadowych:
1. ,,to zbidr proceséw, ktoére czynig swiat spoteczny jednym” (Robertson);
2. ,to intensyfikacja relacji spotecznych w wymiarze swiatowym” (Giddens);

3. ,jest procesem powigzania ludzi w skali sSwiatowej ze wzgledu na kulturowe,
ekonomiczne, polityczne i technologiczne oraz $rodowiskowe aspekty zycia”

(Greenberg, Baron);1



4. ,proces, w ktorym rynki i produkcja w réznych krajach stajg sie coraz bardziej
wspotzalezne w zwigzku z dynamikg wymiany towardw i ustug, przeptywem kapitatu i

technologii” (Komisja Europejska):

5. ,jest to proces nasilajgcych sie wzajemnych powigzan miedzy spoteczenstwami
prowadzacy do tego, ze wydarzenia w jednej czedci swiata coraz bardziej wptywajg na

ludzi i spoteczehnstwa w odlegtych miejscach” (Baylis, Smith).2

Powyzsze definicje podkreslajg jednos¢, wzajemng zaleznos¢ i powigzania, obejmujace
rézne aspekty zycia. Wynika z tego, ze globalizacja moze znajdowaé swodj przejaw w wielu
dziedzinach. Wyrozni¢ mozna jej nastepujgce wymiary: ekonomiczny, polityczny, wojskowy,
prawny, ekologiczny, kulturowy, religijny i spoteczny3. Moje zainteresowanie globalizacjg nie
ogranicza sie do konkretnego rodzaju, ale do wptywu, jaki ma ona na jednostke, na cztowieka i
stan jego umystu. Podstawg wszelkich proceséw globalizacyjnych w szerokim, ogdélnym ujeciu sg
procesy w obrebie gospodarki swiatowej. Globalizacja ekonomiczna to ,postepujacy proces
integrowania sie krajowych i zagranicznych rynkow w jednolity rynek towarow i ustug oraz kapitatu.
Efektem tego procesu jest wzajemne przenikanie sie rynkéw oraz ich rosngca wspotzaleznose’a.
Wyrazem ponadpanstwowej wspotpracy gospodarczej sg miedzynarodowe organizacje, np. EFTA,

OECD, porozumienia, a takze przedsiebiorstwa o szerokim zasiegu.

Geopolityka nie jest czyms, co pojawito sie wspoétczesnie, istniala od dawna. Przykladem
moze by¢ tworzenie sie tkanki gospodarczej protokapitalizmu w Europie od XV wieku (potnocne
Wiochy, Nadrenia, obecne kraje Beneluxu, potudnie Anglii, péinocna Francja), a takze podboje
kolonialne Europejczykéw, wyprawy Chinskich podroznikéw, wspotprace miedzy krajami, migracje,

itp. Obecnie proces ten charakteryzuje sie wiekszg intensywnoscig oraz szybszym tempem.

Warto wspomnie¢ takze o teoriach zaleznosci, ktére zaleznosci pokazujg, ze istnienie
Swiatowej gospodarki nie jest czyms nowym. Za ich prekursora uwaza sie Raula Prebischa, ktory
w latach 50. XX wieku, analizujgc dane makroekonomiczne dotyczgce panstw bogatych i
biednych, zauwazyt, ze wzrost ekonomiczny w krajach uprzemystowionych nie idzie w parze z
rozwojem krajow biednych. Stwierdzit, ze kraje biedne eksportujg gtownie nieprzetworzone
surowce naturalne, importujg natomiast gotowe produkty przemystowe wytwarzane w krajach
bogatych. W ten sposéb wartos¢ dodana pozostaje w krajach bogatych, a réznica cen miedzy
surowcami i gotowymi produktami sprawia, ze wymiana okazuje sie niekorzystna dla krajow
biednych. Teorie zaleznosci poszukujg zwigzkow wspotczesnych powigzan gospodarczych jeszcze
w Sredniowieczu, badajg ksztattowanie sie i ewolucje globalnego systemu produkcji i handlu.
Globalizacja z tego punktu widzenia nie jest niespodziewanym produktem konca XX wieku. Polega

na intensyfikacji ekonomicznych procesoéw i rozszerzaniu ich pola.



W zakresie globalizacji tatwa do zaobserwowania dla przeciethego obywatela jest
obecnosc¢ tych samych produktéw i ustug w réznych krajach — od napojow (np. Coca-cola, Pepsi),
stodyczy (np. M&M’s, Milka) i kosmetykoéw (np. Pantene, L'Oreal), przez odziez (np. Adidas, Zara) i
elektronike (np. Sharp, Samsung), az po modele samochodéw. Rysunek 1.1 przedstawia zaktadke
ze strony internetowej formy L'Oreal z zestawieniem wersji dla poszczegdlnych krajow.
Wystepowanie wielu wariantéw jezykowych wynika z faktu, iz firma obecna jest na wielu rynkach.

Znaja ja klienci w obu Amerykach, Australii, Azji, Europie, a nawet w Afryce.

CHOICE OF THE WEBSITE VERSION

Rys. 1.1. Dostepne krajowe wersje strony internetowej firmy L'Oreal

(Zrodto: http://www.loreal.com/)

Tak szeroki miedzynarodowy zasieg marki nie jest wspotcze$nie czym$ niezwykiym.
Wystepuje wiele firm o zasiegu ponadkrajowym. Wycieczki w najrézniejsze zakatki $wiata nie
muszg wigzac sie z rezygnacjg z niektorych produktéw, ktore znamy. Niemal na caty Swiat dociera
Coca-Cola. Wystarczy wejs¢ na strone producentas, by zobaczy¢ dtugg liste panstw, w ktérych
mozna jg kupi¢, sg to zaréwno kraje bogate, jak i biedne. Dociera ona w miejsca, gdzie nie sposéb
dotrze¢ z masowym transportem, a fancuch dostaw opiera sie w gtdbwnej mierze o czynnik ludzki —

skrzynki z napojem nie sg przewozone, a przenoszone (rys. 1.2).


http://www.loreal.com/
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Rys. 1.2. Element taricucha dostaw Coca-Coli

(Zrédio: https://peterslarson.com/2012/02/23/delivering-malaria-meds-using-coca-cola-supply-chains/)

Na rysunku 1.3 wida¢ egipskie piramidy widziane z okien dobrze znanej i popularnej w
Polsce sieci restauracji Pizza Hut. Jest to kolejny przykiad mieszania sie tego, co lokalne z tym, co
globalne. Firmy o miedzynarodowym zasiegu docierajg wszedzie. Zdjecie przedstawia

wspotwystepowanie i przenikanie dorobku jednej z najdawniejszych cywilizacji z realiami XXI

wieku.
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Rys. 1.3. Egipskie piramidy widziane z okien restauracji Pizza Hut

(Zrc')dio: A. Giddens, Socjologia, Warszawa, Wyd. Naukowe PWN, 2012, s. 107)

Podobne ilustracje mozna mnozy¢, wykorzystujac przyktady z najrézniejszych regiondw

swiata. Wysokie tempo zycia przektada sie na korzystanie z szybkich rozwigzan. Stagd popularnos¢



baréw szybkiej obstugi, ti. Mc Donald’s, ktéry stat sie juz ikong. Na rysunku 1.4 przedstawiono
zdjecie restauracji Mc Donald’s zlokalizowanej w jednym z najbardziej reprezentacyjnych miejsc w
Mediolanie — przy historycznym placu, naprzeciwko katedry Duomo. Takich lokalizacji znanej sieci
jest wiele. Podrozujac po krajach europejskich, restauracje Mc Donald’s mozna znalez¢ w centrach
duzych miast w poblizu wielu zabytkow i atrakcji turystycznych, np. w Paryzu niedaleko tuku
Triumfalnego i Luwru, w Rzymie w poblizu fontanny di Trevi, w Barcelonie nieopodal stynnej la
Rambli. Ponadto méwi sie nawet o makdonaldyzacji zycia, czyli procesie, ktéry ,powoduje, ze w
coraz to nowych sektorach spoteczenstwa Stanéw Zjednoczonych, a takze reszty sSwiata,
zaczynajg dominowac zasady dziatania baru szybkich dan”s. Dotyczy to réznych dziedzin zycia,
np. rodziny, pracy i edukacji, a takze zdrowia, podrézy i form spedzania czasu wolnego.
Makdonaldyzacja opiera sie na poprawie sprawnosci, zatozeniu, ze liczy sie ilos¢, a nie jakosc

(wymiernosc) oraz potrzebie przewidywalnosci.

Rys. 1.4. Restauracja Mc Donald’s przy Piazza del Duomo w Mediolanie

(Zrodto: https://get.google.com/u/0/albumarchive/109271194187706173949)

Wymienione wczesniej przyktady produktéw i ustug o zasiegu miedzynarodowym sg tylko
jednymi z wielu. Globalizacja ekonomiczna wynika z ponadpanstwowych kontaktow handlowych,
wigze sie z przeptywem kapitatu i wzrostem swiatowego eksportu. Intensyfikacja tych proceséw
powoduje pogtebianie zaleznosci miedzy krajami. Rozwdj technologii i Internetu umozliwia tatwe i
szybkie zakupy na odlegtosé. Za pomocg portali miedzynarodowych mozna kupi¢ prawie wszystko
— od gumek do wiosow po pobyt w hotelu. Przyczyn integracji gospodarek jest wiele. Mozna w ich

obrebie wyr6zni¢ czynniki ekonomiczne, spoteczne, polityczne i techniczne.



Peter Sloterdijk7 przedstawia globalizacje jako proces o bardzo szerokim zasiegu,
trzyetapowy. Pierwszy etap to globalizacja kosmiczna. Kolejny stanowig wielkie odkrycia
geograficzne, ktére doprowadzity do europejskiej ekspansji na swiecie i tym samym sg etapem
globalizacji ziemskiej. Ostatni, trzeci etap to globalizacja, ktéra wynika z rozwoju technologii i za
pomocg sSrodkéw komunikacji masowej dgzy do ujednolicenia $wiata. Tytutowy motyw
krysztalowego patacu zostat wziety od Fiodora Dostojewskiego. Sloterdijk nadaje mu jednak
wlasne znaczenie. Krysztatowy patac (rys. 1.5 i 1.6) to niezachowana budowla zaprojektowana
przez Josepha Paxtona i wzniesiona w londynskim Hyde Parku w zwigzku z pierwszg wystawg
Swiatowg w 1851 roku. The Crystal Palace byt budowlg wzniesiong z prefabrykatéw. Konstrukcje
stanowit zelazny szkielet, do ktérego przymocowano szyby z przezroczystego szkta. Imponujgce
byty rozmiary budowli — 549 m diugosci i 43 m wysokosci. Zmiescito sie w niej okoto siedemnastu

tysiecy wystawcow.

Rys. 1.5. Krysztatowy patac z zewnatrz

(Zrodto: www.fronda.pl)
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Rys. 1.6. Krysztatowy patac wewnatrz
(Zrodto: http://lwww.smartage.pl)

Dostojewski zwiedzat londynskg budowle w 1862 roku. Swoje wrazenia przedstawit w
opowiadaniu Zapiski z podziemia. Jego stanowisko zawierato krytyczng wizje cywilizacji
zachodniej, okreslonej metaforycznie krysztatowym patacem. Dostojewski widziat w nim
zamkniecie, niewole, obiekt, w ktérym cywilizacja Zachodu osiggneta punkt kulminacyjny na
drodze do rozwoju materialnego. Metaforyczne znaczenie krysztatowego patacu Sloterdijka opiera
sie na zatozeniu, iz cieplarnia to strefa bezpieczenstwa rozciggnieta na konsumentami, ktérzy
dotad pozostawali na zewnatrz. Zachdd oddzielony jest szklang powtokg od rejonéw peryferyjnych,
na ktorych panuje bieda i nieréwnosé. Mieszkancy krysztalowego patacu majg sSwiadomosé
separacji od nie mieszkancéw, czujg sie od nich lepsi oraz wykazujg w stosunku do nich niecheé.
Istotne jest to, ze krysztatlowy patac jest szczelny, ale widaé, co sie w nim dzieje. Ci, ktorzy

pozostajg na zewnatrz z zazdroscig spogladajg na mieszkancow.

Podstawg wszystkich proceséw globalizacyjnych jest gospodarka, ale jak juz wspomniatam
wystepujg one nie tylko w sferze ekonomicznej, mozna bowiem mowi¢ o ujednolicaniu elementow

w obrebie spoteczenstwa, polityki, wojskowosci czy kultury.

Globalizacja w zakresie kulturowym stanowi niezwykle istotny element catosci. Polega ona
na powstawaniu zaleznosci i zwigzkéw miedzy kulturami réznych spoteczenstw. Wynika to z
migracji kulturowych, ktoére z kolei wigzg sie ze wzmozonym przeptywem ludzi, towaréw, ustug i

idei. Kulturowa uniformizacja moze odby¢ sie poprzez realizacje jednego z czterech wariantéw:



* globalnej homogenizacji, czyli zaniku wzorcéw kultury lokalnej na rzecz dominac;ji

kultury zachodniej,

* nasycenia kulturowego, czyli powolnego, stopniowego zaniku wzorcow Kkultury

lokalnej,

» deformacji kulturowej, czyli przyjmowania wzorcow kultury zachodniej po ich

uprzednim przefiltrowaniu i zdegradowaniu,

* amalgamacji kulturowej, czyli wzbogacania kultury na drodze wymiany - kultura
zachodnia przyjmuje elementy kultury lokalnej, a kultura lokalna czerpie wzorce z

kultury zachodniej, interpretujgc ja w duchu swojej tradyc;ji.s

Proces ujednolicania kultury wigze sie $ciSle z rozwojem technologii oraz przeptywem
informaciji, a wielka role odgrywajg tu media masowe oraz Internet. Ten ostatni stat sie w ostatnim
czasie nowym, bardzo popularnym nosnikiem kultury zaréwno niskiej, jak i wysokiej. Dzieki temu

mozliwe jest szybkie i skuteczne rozprzestrzenianie sie wzoréw konsumpcji i stylu zycia.

Kultura globalna odznacza sie standaryzacjg potrzeb i mozliwosci ich zaspokajania.
Uniformizacji podlegajg takze zachowania i schematy zycia spofecznego, np. modele pracy,
spedzania wolnego czasu. Migracja, rozwoj turystyki, dziatalno$¢ miedzynarodowych korporacji i
srodki masowego przekazu to czynniki globalizacji spoteczno-kulturowej, przez ktére zmianom
podlega tozsamo$¢ narodowa. Ponadto w poszczegodlnych krajach ksztattowane sg potrzeby i gust
konsumentéw, wpisujgce sie w trendy globalne. Jest to korzystne dla firm miedzynarodowych,
ktére mogg trafi¢ ze swoim produktem do wiekszej liczby klientéw. Ksztattowanie potrzeb oraz

wzoréw konsumpcji prowadzi do urynkowienia.

Przeptyw w obrebie globalizacji nie jest wzajemnie symetryczny. Wyr6znia sie centrum,
ktore jest gtdwnym zrodtem kultury oraz peryferia, ktére przede wszystkim jg przyjmuja.
Wspotczesnie mozna méwié o westernizacji, a nawet o dominacji kultury amerykanskiej. Jej zasieg
jest bardzo szeroki, a filmy, produkcje telewizyjne i muzyka ze Stanéw Zjednoczonych sa
popularne na catym sSwiecie. W kontaktach miedzynarodowych wykorzystywany jest jezyk
angielski, ktérego wptyw widoczny jest takze w przypadku jezykéw narodowych. Wraz z
pojawianiem sie nowych produktow, technologii i trendéw w polszczyznie pojawiajg sie ciggle nowe

anglicyzmy.


https://pl.wikipedia.org/wiki/Kultura_dominuj%C4%85ca
https://pl.wikipedia.org/wiki/Amalgamacja

»Nikt na powaznie nie przeczy, ze $Swiatowy kapitalizm — jakkolwiek
ustrukturyzowany policentrycznie — faworyzuje pewne miejsca, kraje i populacje. Do
jego ulubionych okolic bezsprzecznie nalezg Stany Zjednoczone Ameryki, by nie

nazwac ich jego miejscem zamieszkania.”9

Jedng z koncepcji globalizacji jest teoria systemow-swiatow. Wedtug niej ,rzeczywistoscig
spoteczng, w ktérej zyjemy i ktéra okresla nasze mozliwosci, nie sg liczne panstwa narodowe (...),
ale cos$ wiekszego, co bedziemy nazywacé systemem-swiatem”10. Centrum systemu stanowig
bogate kraje, ktére sg najlepiej rozwiniete i najbardziej uprzemystowione. Ich produkcja jest
dochodowa. Buforem miedzy centrum a peryferiami sg pétperyferie, czyli kraje o Srednim stopniu
zamoznosci, w ktorych czes¢ produkciji jest nisko dochodowa, a tylko niektore jej gatezie sg lepiej
rozwiniete. Z kolei na obrzezach systemu $wiatowego znajdujg sie kraje peryferyjne — biedne, z
niskimi dochodami, z dominujgcg produkcjg rolniczg i stabo rozwinietym przemystem, ktére
stanowig zaplecze dla przedsiebiorstw o zasiegu miedzynarodowym. System ten zostat

przedstawiony w sposéb schematyczny na rysunku 1.7

Pétperyferie

Centrum

Rys. 1.7. Schemat teorii systemow-swiatéw

(Zrodto: A. Giddens, Socjologia, Warszawa, Wyd. Naukowe PWN, 2012, s.159)



Jak juz wspomniatam globalizacja wptywa na wszystkie dziedziny zycia. Nie sposob
poming¢, ze oddziatuje takze na sztuke. Mozna wyrdznic¢ tu plus i minusy takiego stanu rzeczy.
Przenikanie kultur, kontakt z artystami oddalonymi o tysigce kilometrow, nabywanie dziet sztuki
regionalnej i mozliwos¢ czerpania inspiracji ze sztuki odlegtych i egzotycznych krajow to
niewatpliwe zalety. Dzieki globalizacji poszerzyly sie mozliwosci dostepu do wiedzy i dorobku
innych kultur. Kwestig odrebng pozostaje sposob wykorzystania potencijatu tkwigcego w przeptywie
informacji i komunikacji. Wspoétczesna cywilizacja oparta na konsumowaniu promuje bowiem
wszystko, co sie dobrze sprzedaje. Mniejsze znaczenie ma rzeczywista wartos¢ artystyczna dzieta,
a wieksze popularnos¢, ktérg moze osiggnaé, a ktora z kolei przetozy sie na zysk. Oznacza to, ze
sukces artystyczny w powszechnej opinii utozsamiany jest dziS z sukcesem komercyjnym.
Miejscem szczegodlnie uprzywilejowanym sg Stany Zjednoczone i to stamtgd ptynie najwiecej
wzorcow kultury i sztuki popularnej. Globalizacja i konsumpcjonizm kreujg wartosci powszechnie

przyjmowane zaréwno w zakresie sztuki, jak i stylu zycia.



ROZDZIAL 2.
WOBEC KONSUMPCJONIZMU

Dzisiaj swiat stwarza jednostce wiele mozliwosci, ale jednoczednie stawia przed nig
szereg wyzwan. Globalizacje nalezy odczytywac¢ przez pryzmat kapitalizmu. Peter Sloterdijk,
charakteryzujgc wspotczesny swiat, zauwaza, ze ,,naczelnym faktem nowozytnosci jest nie to, ze
Ziemia krgzy wokot Stonca, lecz to, ze pienigdz krgzy wokot Ziemi”11. Dogmat pienigdza jest dzis
tak oczywisty, jak heliocentryczny model wszechswiata. Z pieniedzmi wigze sie kupowanie, a
nowoczesna cywilizacja niemal nakazuje obfitos¢, brak ograniczen i lekkomys$inos¢ w zakresie
konsumpcji. Praca stanowi $rodek do celu, jakim jest kupowanie débr nie ze wzgledu na ich
wartos¢ uzytkowg, ale ich znaczenie w spoteczenhstwie. Wspoétczesnie mozna moéwi¢ o kulturze

konsumpcyjnej oraz konsumpcyjnym spoteczenstwie.

Nadmierna konsumpcja, konsumpcja na pokaz nie jest czyms, co pojawito sie dopiero w
XX, czy XXI wieku. Jej przejawy mozna znalez¢ juz w opisach zachowanh ludzi sprzed setek, a
nawet tysiecy lat. Badacze stwierdzili, ze juz u ludzi pierwotnych pojawiata sie potrzeba
gromadzenia dobr na pokaz, nie majgca zwigzku z koniecznoscig przetrwania, a stuzgca jedynie
ukazaniu ich pozycji ekonomicznej12. Zmiana polega na tym, ze konsumpcja we wspofczesnym
Swiecie jest wszechobecna, szybka i obowigzkowa, a niemal kazda dziedzina zycia jest

skomercjalizowana.

Zgodnie z definicjg konsumpcjonizm to: ,1. postawa zyciowa, charakteryzujgca sie
nadmiernym dagzeniem do zdobywania i zuzywania (tac. consumptio — zuzycie, zniszczenie) duzej
liczby réznych débr materialnych; konsumpcyjno$¢ jako norma lub cnota obywatelska; 2. styl zycia,
ktéry wyzej stawia dgzenia do tego, aby ,mie¢” niz ,by¢”; konsument chce mie¢ wiecej po to, aby
dozna¢ w zyciu jak najwiecej przyjemnosci; 3. przekonanie, ze szczescie osigga sie gtdwnie
poprzez nabywanie dobr; 4. codzienne zachowania konsumpcyjne, cecha ponowoczesnego

spoteczenstwa”13.

Globalizacja i rozw6j nowoczesnych technologii ksztattujg trendy oraz potrzeby ludzi.
Istota omawianego przez mnie zjawiska polega na doniostej roli, jakg konsumpcja odgrywa we
wspotczesnym Swiecie, dzieki niej ,jednostka ksztaltuje wilasny wizerunek, realizuje swoje cele,
urzeczywistnia wyznawane wartosci. (...) jest dla jednostki gtdbwnym obszarem autoekspresiji i
samorealizacji’14. Z obserwacji ludzi wokét mnie, ich zachowanh i zwyczajéw wyciggam wniosek o

stuszno$ci teorii o spoteczenstwie konsumpcyjnym. Wystarczy w sobote i niedziele wybrac¢ sie w



okolice duzych centrow handlowych, aby zobaczyé petne samochoddéw parkingi, péjs¢ do
hipermarketu, aby zobaczyé¢, jak w ramach weekendowej rozrywki ludzie zapetniajg rzeczami cate
wozki zakupowe. Nadmierna konsumpcja wigze sie ze zmienng strukturg potrzeb — ludzie fatwo
ulegajg modom, trendom i poleceniom ,autorytetow”. Producenci ksztattujg ludzkie potrzeby tak,
aby zwiekszy¢é sprzedaz. Spoteczenstwo konsumpcyjne wymusza na jednostce koniecznos¢

dostosowania sie do jego regut, cztowiek, aby nie wypasc zle na tle innych, musi konsumowac.

Charakterystyczng cechg wspotczesnego swiata jest zmiennosé¢ i szybkie tempo zmian.
Wedtug badacza Zygmunta Baumana zycie konsumpcyjne polega na ,sprawnym uczeniu sig, ale
tez szybkim zapominaniu. Konsument musi by¢ w ciggtym ruchu. Wszelkie przywitania do rzeczy i
0soOb, wszelkie deklaracje sktadane na przyszto§¢ mogg ograniczaé zdolnosci konsumpcyjne,

ograniczajgc elastycznos¢, pfynnos¢ konsumowania”15.

Kupujemy przedmioty, ktdére nie sg nam potrzebne do zycia, bez ktérych moglibysmy sie
obejsé, jednak specjalisci zwigzani z marketingiem w licznych reklamach przekonujg nas, ze jest
odwrotnie. Wykorzystujgc nowoczesne i tradycyjne kanaty informacyjne, pokazujg nam wzorzec,
ideat, do ktérego mamy dazyé — coraz to nowsze modele samochodéw, telefony, sokowirdwki,
ciuchy, torebki, sportowe buty, a nawet leki i sSrodki czystodci, itp. Zakupy staty sie religia, a sklepy
otwartymi codziennie swigtyniami. Najrozmaitsze gadzety, na ktérych reklamy mozemy sie natkngc
o0 kazdej porze dnia i nocy, majg zapewni¢ nam udane i szczesliwe zycie. Do tego pozwalajg

osiggnagc¢ to niemal natychmiast i bez wigkszego wysitku.

»Dla wielu oséb konsumpcja stata sie gtéwnym wyznacznikiem udanego
zycia i szczescia. Posiadanie coraz wiekszej ilosci dobr, sam akt kupowania, a takze
zwigzana z ty, mozliwos¢ wzrostu prestizu w otoczeniu zawodowo-rodzinnym
zaczety by¢ wyznacznikiem jako$ci zycia, definiowanej jako stan zadowolenia, a

nawet szczescia.”16

Ludzie kupujg dzi$ nie tylko okreslone produkty, ale takze obietnice, status spoteczny,
wizerunek, ocene spoteczng. Posiadanie najnowszego i najdrozszego modelu samochodu
konotuje okreslone wartosci — swiadczy o zasobnosci portfela, zamoznoséci, a takze stawia nas
wyzej od wszystkich, ktérzy majg samochody starsze i tansze. Najnowszy i najmodniejszy model
jeanséw lub ptaszcza podnosi samoocene, w skonsumowanym spofeczenstwie Swiadczy bowiem
0 obyciu, znajomosci trendow, a takze pokazuje wszystkim dookota, ze dana osoba ma

wystarczajgco duzo pieniedzy, aby za nimi podgzaé. Ludzie otaczajg sie przedmiotami nie ze



wzgledu na ich wartos¢ uzytkowa, ale ze wzgledu na to, ze producenci i marketingowcy wmowili
nam, ze nalezy je posiadaé. Zwykty telefon komérkowy z mozliwoscig prowadzenia rozmow i
wysyfania wiadomosci, ale bez dziesigtek udogodnien i dostepu do Internetu, a co za tym idzie
aplikacji i gier, to anachronizm. Jednak to nie tylko relikt przesztodci i symbol minionej epoki
rozwoju technologii komunikacyjnej, to takze wiadomy i oczywisty sygnat czyjego$
niedostosowania lub ubostwa. Nikt nie chce sie zgodzi¢ na przypiecie takiej tatki, wiec bez wzgledu
na to, czy go staé, czy nie, kupuje na raty lub wykorzystujgc karte kredytowa, najnowszego
smartfona, a wraz z nim poczucie szczescia i okreslony wizerunek. Wspétczesnie dos¢ czesto
ludzie oceniajg i sg oceniani na podstawie wygladu i stanu posiadania. Awans nie jest dzis$
réwnoznaczny z osiggnieciami i wspinaniem sie w hierarchii spotecznej, ale z uczestnictwem w
okreslonym stylu zycia. Zycie konsumpcyjne opiera sie tym samym na pozorach, poniewaz o
ludzkiej wartoéci $wiadczg rzeczy materialne, ktére wystawiane sg na widok publiczny i pokazujg

zasobno$¢ portfela oraz, nie zawsze prawdziwy, wizerunek.

Przejawem konsumpcjonizmu jest robienie zakupéw (popularna nazwa shopping) oraz
zwigzana z nim forma uzaleznienia od tego, czyli oniomania (inaczej: zakupoholizm, shopoholizm).
Obawia sie nie tylko chorobliwym nabywaniem produktéw i ustug, ale takze samym pragnieniem
nabywania, czesto artykutow niepotrzebnych. Wspominatam juz wczesniej o zakupach, ktére
stanowig forme spedzania wolnego czasu. Jako ceche oniomanii mozna wskazaé¢ takze samo
odwiedzanie sklepow, oglgdanie przedmiotow oraz lek zwigzany z niechodzeniem na zakupy.
Nowa tendencja, jakg umozliwiajg sklepy, jest tez robienie zakupdw, gtdbwnie odziezy i obuwia, aby
je pozniej zwroci¢ nieuzywane. Pozwala to zaspokoi¢ potrzebe kupowania bez ograniczenia

zwigzanego z mozliwosciami budzetowymi.

Istotng role we wszystkim, co opisatam, odgrywa wszechobecna reklama. Ksztattuje ona
ludzkie potrzeby pod dyktando gospodarki i producentéow. Jednak warto dodaé, ze zakupy to nie
jedyny efekt jej wystepowania. Warto wspomnie¢ takze o wptywie reklamy na sam krajobraz i
przestrzen. Plakaty, bilbordy, neony — to elementy, ktére zmienity wyglad mniejszych i wiekszych
miast. Staty sie znakiem nowoczesnos$ci oraz na state wpisaty w miejskg przestrzen. Nie ma
znaczenia, czy jest to swiatowa aglomeracja, np. Nowy Jork lub Londyn (rys. 2.1), czy Srednigj

wielkosci miasto w Polsce, np. Szczecin (rys. 2.2).
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Rys. 2.1. Reklamy na Piccadilly Circus w Londynie
(Zrédio: http://www.londyn.webd.pl/Piccadilly, Circus_83.html)
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Rys. 2.2. Reklamy na placu Kosciuszki w Szczecinie

(Zrodto: http://szczecinbiznes.pl/informacje/Szczecin-bez-reklamowej-samowolki_2533)

Obecnos¢ reklam wizualnych na kazdym kroku powoduje przecigzenie, zle wptywa na
cztowieka, powoduje zmeczenie i spadek jakosci zycia (stres informacyjny, infostres). W
Srodowisku miejskim wystepuje bardzo duzo elementow majgcych negatywny wptyw
tj. zanieczyszczenia hatas, ruch, tlok. Dotozenie do tego duzej liczby nieuporzgdkowanych
nos$nikow wizualnych poteguje wrazenie chaosu. Reklamy r6znig sie od siebie rozmiarem, typem i
ksztaltem, a takze rozmieszczeniem. Mozna spotka¢ wolnostojgce tablice z bilbordami, naklejki na

autobusach i tramwajach, plakaty na stupach, kolorowe neony na sklepach, stojaki oraz potykacze



reklamowe rozstawione na chodnikach, a takze wiele innych. Ich zréznicowanie, a czesto takze
zageszczenie i wielko$¢ niedostosowane do mozliwosci, jakie ma percepcja cziowieka, powoduja,
ze takie miasto przestaje byC przestrzenig neutralng, a staje sie zrédtem dodatkowych stresoréw
Srodowiskowych. Ludzki mézg jest bombardowany bodzcami i atakowany zbednymi informacjami,
ktérych nie jest w stanie przetworzy¢. Jest jednak w miejskiej tkance co$ pociggajacego, kolorowe
neony, ttumy podazajgce w kazdg ze stron, hatas i ruch, powodujg, ze tetnigce centra miast oraz
galerie handlowe znajdujg wielu zwolennikdéw. Przyciggani Swiattami i oczarowani feerig barw

obietnicg lepszego zycia, uczestniczg w uczcie konsumpciji.

W centrach wielkich miast — na Times Square, Piccadilly, Champs-Elysees
czy Ginza — ludzie gromadzg sie na ulicach pod btyskajgcymi neonami, by

uczestniczy¢ w drganiach przepychajgcego sie ttumu.”17



ROZDZIAL 3.
WOBEC TECHNOLOGII INFORNMACYJNEJ

Pojecie globalizacji jest Scisle potagczone z komunikacjg. Na nig z kolei wplywa rozwdj
wspétczesnych technologii, szczegdlnie technologii tgcznosci. Wspotczesny Swiat jawi sie jako
miejsce poznane, usieciowione i pozbawione znaczenia odlegtodci, poniewaz dotarcie w
najodleglejsze zakatki Ziemi zajmuje kilkadziesigt godzin, a nie, tak jak kiedys, dni. Wspétczesna
epoka charakteryzuje sie wiedzg o innych. Dawniej ludzie tworzyli spotecznosci, ktore zyly niejako
w odosobnieniu, nie posiadajgc informacji na temat reszty i jednoczesnie bedac niepoznanymi dla
pozostatych spotecznosci. Wraz ze zmniejszeniem istoty odlegtosci, ktéra przestata byc¢
problemem i ograniczeniem, ludzie przestali tworzy¢ izolowane spofecznosci, sg dostepni dla

innych i sami mogg zdobywac o nich wiedze.

»--. POt tysigclecia po czterech podrézach Kolumba Ziemia, okrgzona,
odstonieta, przedstawiona, zajeta i uzyta, prezentuje sie jako ciato wetkane w gesta
sie¢ ruchow tgcznosciowych i procedur telekomunikacyjnych. (...) Global players
zyja w Swiecie pozbawionym dystanséw. Pod wzgledem aeronautyki Ziemie

zredukowano do lotu odrzutowca.”18

Zyjemy w globalnej wiosce, w ktorej odlegto$¢ i czas majg marginalne znaczenie.
Kontaktowanie sie na odlegtos¢, nawet znaczng, nie jest juz czynnoscig czasochtonng. Nie trzeba
wysyta¢ wiadomosci i wiele dni lub nawet tygodni czeka¢ na odpowiedz. Redukcji ulegty takze
koszty, co oznacza, ze rozmowa z bliskimi, ktérzy mieszkajg tysigc lub kilkanascie tysiecy
kilometréw od nas jest normalnosciag, a nie luksusem. Komunikatory internetowe dajg nam nie tylko
mozliwos¢ ustyszeé gtos, ale takze zobaczy¢ osobe, z ktdrg sie kontaktujemy. To sprawia, ze zyjgc
w réznych krajach lub na réznych kontynentach, jesteSmy na biezgco, widzimy zmiany zachodzgce
w naszych bliskich, nie mamy poczucia dystansu. Ponadto portale spotecznosciowe (np.
Facebook) zapewniajg nam wiedze o innych, ktérych profile mozemy obserwowac i dzieki temu
wiedzie¢, co robig, co lubig i jak wygladajg. Oczywiscie, wszystko zalezy od tego, ile i co chcg nam
pokazaé. Media spotecznosciowe ufatwiajg nam utrzymywanie kontaktu z wieloma osobami,

czesto takimi, z ktérymi w innej sytuacji bySmy go nie mieli, poniewaz nie zajmujg istotnego



miejsca w naszym zyciu. Mamy informacje (bardziej lub mniej istotne lub zupetnie niewazne) o

zyciu innych ludzi, a gesta sie¢ stosunkoéw spotecznych charakteryzuje sie intensywnoscia.

,»Cechg ustanowionej globalnosci jest stan wymuszonego sgsiedztwa z
niezliczonymi ludzmi, ktérzy przypadkowo koegzystujg. Potozenie to najlepigj

okresli¢ topologicznym terminem »gestos¢«.”19

Gesto$¢ spoteczna jako kategoria dynamiczna oznacza intensywnos$¢ kontaktow. Siec
wzajemnych potgczeh zageszcza sie wraz z rozwojem technologii. Szczegdlnie istotny
wspétczesnie jako narzedzie telekomunikacyjne i katalizator globalizacji jest Internet. Za jego
posrednictwem kontaktujg sie ludzie w celach prywatnych i zawodowych, zawierajg kontakty
towarzyskie i biznesowe, przeprowadzajg transakcje, szukajg i udzielajg informacji — tworza

globalng wioske.

»Jesli telekomunikacja stanowi pojecie ontologicznie powazne, to dlatego, ze
oznacza praktyczne wdrazanie zageszczenia. Dzieki telekomunikacji w dzisiejszym
wydaniu powstaje $wiat, do ktdrego aktualizacji nalezy dziesie¢ milionéw e-maili na
minute oraz transakcje elektronicznymi pieniedzmi o wartosci biliona dolaréw
dziennie. (...) Tylko owo silne pojecie telekomunikacji jako kapitalistycznej formy
actio in distans nadaje sie do opisywania stanu i nastroju jestestwa w rozszerzonym

krysztatowym patacu.”20

Rozwdj informatyki i technologii tgczno$ci oraz lotnictwa spowodowaty, ze dzi$ przestrzen
nie jest juz tak istotna. Odlegtos¢ zanika w momencie, kiedy bierzemy do reki telefon lub taczymy
sie z Internetem. Jednak to nie wszystko. Wspétczesny zglobalizowany swiat stanowi twor
charakteryzujacy sie nie tylko brakiem dystansow, ale takze swoistg synchronizacjg. W zwigzku z
rozwojem technologii oraz btyskawicznym przeptywem informacji wytworzyta sie rownosc¢
czasowa. Liczy sie aktualnos¢ informacji. Media przescigajg sie z podawaniem coraz to
atrakcyjniejszych wiadomosci. To, co dzi§ jest na ustach wszystkich, jutro moze odejs¢ w
niepamie¢, zastgpione przez co$ nowszego, co wzbudzi wiecej emocji. Zyjemy szybko i szybko

zapominamy.



Postepujacg technologizacja i informatyzacja naszego 2zycia oraz rozwdj medidéw
masowych sprawit, ze staliSmy sie spoteczenstwem informacyjnym. O ile juz w najdawniejszych
spoteczenstwach obecna byta komunikacja i przeptyw informaciji, o tyle wspétczesnie mamy do
czynienia z zupetnie inng skalg tego zjawiska. Dzieje sie tak za sprawg zupetnie nowych nosnikéw
i metod komunikowania oraz wigzgcych sie z nimi form zycia spotecznego. Jasne jest, ze

nowoczesne technologie komunikacyjne rzutujg na ludzkie zycie w sposob catosciowy.

Sam termin spoteczenstwo informacyjne zostat uzyty po raz pierwszy juz w 1963 roku
przez Tadao Umesamo, ktéry w swoim artykule o ewolucji spoteczenstwa zastosowat pojecie
Jjahoka shakai, co doktadnie oznacza ‘spoteczenstwo informujgce sie przez komputer’. Obecnie
mozna wyrozni¢ wiele definicji spoteczenstwa informacyjnego. Wiekszo$¢ z nich opiera sie na
zatozeniu, ze jego najistotniejszym elementem jest wytwarzanie, zbieranie i przeptyw informaciji.

Cechami charakterystycznymi takie spoteczehstwa sg21:
* przeptyw informacji w sposéb tani i szybki,
» dezorientacja informacyjna i manipulowanie,
* nattok informacyjny,
» problemy z filtrowaniem informaciji oraz ich potwierdzeniem.

Wspotczesnie powszechny jest dostep do komputerow i Internetu, ktéry wykorzystywany
jest w pracy i niemal we wszystkich dziedzinach zycia. Globalna sie¢ stata sie dla ludzi czyms
niezwykle istotnym. Stuzy im jako zrédto wiedzy, rozrywki, a w skrajnych przypadkach substytut

podstawowych aktywno$ci i kontaktow. Niezwykle stusznie i obrazowo opisat to Marian Golka:

»Dla znacznej czesci ludzi — zwtaszcza mtodych i zyjgcych na obszarze
cywilizacji zachodniej — Internet staje sie niemal catym $wiatem. Zyjg w tym $wiecie
niemal dostownie: nie wychodzgc z domu za jego posrednictwem poznajg inne
Swiaty, a takze samych siebie. Nie wiadomo, czy trafna jest tu metafora okna, ktéra
kiedys byta przywotywana w odniesieniu do telewizji, a teraz bywa przywotywana w
odniesieniu do Internetu. W istocie, Internet jest oknem, przez ktore sie patrzy na

Swiat i oknem-swiatem, na ktore sie patrzy.”22

Niezaleznie od dominacji we wspoétczesnym Swiecie komputera oraz Internetu, nie wolno
pomija¢ innych mediéw, ktére dalej istniejg i wspotksztalttujg spoteczenstwo informacyjne, np.

radio, telewizja. Ponadto cyfrowe metody komunikowania przewazajg, ale pdki co nie wypierajg



zupetnie metod tradycyjnych. Wielos¢ srodkéw przekazu i ilos¢ informacji, jakie do nas docieraja,
powodujg nadmiar informacyjny (szum, zalew, betkot, chaos), co prowadzi do stresu
informacyjnego. Ciggtos¢ naptywu komunikatéw réznymi kanatami powoduje, ze cztowiek staje
wobec niemozliwego. Niemozliwe jest bowiem nieodbieranie docierajgcych do niego informacji.
Tym sposobem wspotczedni ludzie stali sie zaktadnikami stworzonej przez siebie cywilizacji.
Odbidér nadprogramowych, zbednych komunikatéow na kazdym kroku i w kazdym miejscu — w
domu, w drodze do pracy, na zakupach i wielu innych — jest koniecznoscig. W wigkszosci
przemykamy nad nimi, uswiadamiajgc sobie jedynie w niewielkim stopniu, o czym madwiono
podczas ankiety telefonicznej, z gtosnikéw w sklepie lub w radiu czy telewizji, co widzieliSmy w
gazecie, ulotce, czy na bilbordzie, jaka wiadomos¢ wyswietlita sie, gdy logowaliSmy sie na nasze
konto e-mailowe. Oddzielanie informacji wartosciowych od nieistotnych jest umiejetnoscig na miare
XXI wieku. Obraz $wiata jest niejako rekonstrukcjg dokonang na podstawie danych szczatkowych,
wyrwanych z kontekstu, a czesto takze nieprawdziwych. Pamieé nie radzi sobie z bodzcami, nie
gromadzi informacji w sposob szczegdétowy. Wynika to z faktu, ze ,wszystko przemyka przez
zmysty i pamieé, nie pozostawiajgc bardziej znaczgcego Sladu. Jest rodzajem tapety, ktorej

wzoréw sie nie dostrzega i zazwyczaj nie utrwala w pamieci.”23

Wspoitczesdnie pamiec, zaréwno autobiograficzna, jak i spoteczna, jest zagrozona. Wedtug

Ryszarda Kapuscinskiego wynika to z nastepujgcych czynnikow24:

* rozwoju roznych nosnikow pamieci, na ktorych zapisywane sg informacje i do ktorych
mozna siegngc¢, kiedy sg one potrzebne, co powoduje, ze ludzie nie ¢wiczg sie w

sztuce pamieci,
* nadmiaru informaciji,
» zwiekszenia tempa przemian na swiecie.

Tak jak wiekszos¢ wspoétczesnych zjawisk informatyzacja zycia to swoje dobre i zte strony.
Niezaleznie jednak od zalet tatwego i szybkiego dostepu do informac;ji oraz szans, jakie sie z tym
wigzg, interesuje mnie wptyw, jaki zanurzenie w $wiecie informacji ma na ludzki moézg. JesteSmy
od nich uzaleznieni. Wida¢ to najlepiej, na przyktadzie naszych telefonow, ktére staty sie swoistym
centrum informacyjnym. Dostep do Internetu i zainstalowane komunikatory sprawiajg, ze mamy
wszystko pod reka. Wiele oséb ma tendencje do ciggtego siegania po smartfona, aby sprawdzic,
czy nie przyszia jakas wiadomosé, ktos nie zamiescit nowego wpisu na Facebooku lub zdjecia na
Instagramie. Boimy sie, ze ominie nas jakas informacja i dlatego siegamy po komorke, jak tylko
ustyszymy dzwiek powiadomienia. Ciggty dostep do sieci powoduje nieustanny i niekontrolowany
naptyw informacji — reklam, newséw, doniesien, ciekawostek, plotek, itp. Oprécz Internetu mamy

jeszcze media masowe, ktore takze stanowig dobre zrodio wiedzy, czesto bezwartosciowej, ktora



nic nie wnosi do naszego zycia. Wychodzac na ulice, widzimy codziennie setki reklam — na
ulotkach, plakatach na stupach, bilbordach. Nasz mézg bombardowany jest informacjami,

przetadowany, a przecigzenie moze skutkowaé problemami, tj. gorsza koncentracja, pamiec.



ROZDZIAL 4.
ANALIZA DZIELA

W tym miejscu warto odpowiedzie¢ na pytanie, czym jest tytutowa niepamiec. Stowo
znane wszystkim, bo chyba kazdy raz w zyciu powiedziat lub ustyszat pusémy to w niepamiec¢

(pusci¢ w niepamiec ‘zapomnieé, uznac co$ za niebyte’25). Sama niepamie¢ ma trzy definicje:
6. ksigzk. ‘brak pamieci o czyms, zapominanie’
7. med. ‘amnezja’
8. przestarz. ‘brak, utrata Swiadomosci, nieprzytomnosc¢’.26

Wszystkie podane wyzej znaczenia fgczy wspdélny element, a mianowicie brak — pamieci
lub swiadomosci, czyli zatozenie, ze czegos nie ma. Tytut ,W niepamieci” odnosi sie do

zapominania, jednak nie zaktada catkowitego braku, a jedynie nieuswiadomienie.

Tytut ,W niepamieci” majg obie czesci — teoretyczna oraz artystyczna. Cze$¢ praktyczna
(artystyczna) to dzieto przestrzenne wykonane w technice linorytu. Na tworzacych je brytach
odbitam moje wczesniejsze prace, dzigki czemu, za pomocg multiplikacji form, wydobytam nowe
znaczenia. Realizujgc te prace, korzystalam z matryc do moich trzech wczes$niejszych cykli ,Tlum
jako struktura i zbior osobowosci”, ,Uprzedmiotowieni” oraz ,Powracalnos¢ formy”. Zastosowane
prace stanowity wyraz moich doswiadczen, obserwacji i refleksji nad rolg i miejscem cztowieka we
wspotczesnym $Swiecie oraz znaczeniem rozwoju cywilizacji w ludzkim zyciu. Cztowiek zbudowat
putapke cywilizacji i nowoczesnosci, w ktorej utknat, a ktéra stanowi zagrozenie dla jego umystu.
Zagubienie ludzi w wykreowane przez nich skomercjalizowanej, globalnej wiosce, powoduje
problemy natury emocjonalnej i poznawczej. Zastosowanie uzywanych wczesniej matryc daje
moim pracom drugie zycie, ktére stajg sie tym samym czym$ na ksztatt wspomnien o tym, co mnie
inspirowato, byto dla mnie wazne i odcisneto na mnie $lad. Przeniesienie ich na forme przestrzenng

powoduje, iz nie pozwalam im zgingé w niepamieci.

Rysunki 3.1-3.3 przedstawiajg wybrane linoryty z wykonanego przeze mnie cyklu ,Ttum
jako struktura i zbior osobowosci”. Cztowiek stat sie jednym z wielu punktdw na mapie
zurbanizowanego $wiata, elementem ttumu. Tego z Times Square i Picadilly, ale takze z lokalnego
rynku, plazy czy stadionu. Cykl zrodzit sie z inspiracji wspoétczesnoscia, nie jest jednak jej prostym
odzwierciedleniem, a twodrczg interpretacjg i prébg ukazania istoty ttumu. Stad odrealnienie i
Swiadome postugiwanie sie powtarzalnoscig ksztattu i formy. Ludzie ulegajg ujednoliceniu, dajg sie

porwac kulturze masowej, stajg wobec zagrozenia, jakie sami stworzyli.
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Rys. 3.1. Linoryt z cyklu Ttum jako struktura i zbiér osobowosci
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Rys. 3.2. Linoryt z cyklu Ttum jako struktura i zbiér osobowosci

Rysunki 3.3-3.4 przedstawiajg wybrane linoryty z wykonanego przeze mnie cyklu
,Uprzedmiotowieni”’. Kultura masowa i wszechobecny konsumpcjonizm powodujg uzaleznienie
ludzi o przedmiotéw. Biologiczna motywacja gromadzenia dobr, ktére sg niezbedne do
przetrwania, zostata zastgpiona slepym dgzeniem do tego, zeby mie¢, a nie by¢. Wszechobecnosé

tego zjawiska zostata oddana za pomocg powtarzalnosci. Refleksja nad wspoétczesnym



cztowiekiem prowadzi do smutnej refleksji, ze z pary cztowiek-przedmiot, to cztowiek nie potrafi juz
oby¢ sie bez otaczajgcych go rzeczy. Wspétczesnie to rzeczy opisujg cztowieka i $wiadczg o jego
wartosci. Odrealnione ksztatty i formy oraz nieregularne rozmieszczenie poteguje niepokdj

zwigzany z refleksjg nad wspoétczesnym Swiatem.

Rys. 3.4. Linoryt z cyklu Uprzedmiotowieni

W kulturze masowej i srodkach przekazu pewne tresci sg uprzywilejowane, a to powoduje
znuzenie wszechobecng powtarzalnoscig. Rysunki 3.5-3.6 przedstawiajg wybrane prace z

wykonanego przeze mnie cyklu ,Powracalnosé formy”.
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Rys. 3.6. Wystawa prac z cyklu Powracalno$c formy



ZAKONCZENIE

Od lat obserwuje ludzi i zjawiska, ktdre rzadzg wspotczesnym Swiatem. Stanowig ona
zrodto mojej inspiracji. To, co widze dokota przektadatam na jezyk linorytu. Wptyw procesu
cywilizacji, komercjalizacji ludzkiego bytu uwiktanego w systemy wielkich aglomeracji miejskich. W
chaosie metropolii, w codziennym przemarszu ludzkiej masy oraz przepych materii formujg sie co
chwile wcigz nowe konfiguracje swiata i swiadomosci. W skutek czego pamie¢ autobiograficzna

jest zupetnie zattoczona.

Globalizacja to jedno ze zjawisk charakteryzujgcych wspotczesny swiat. W ogdinym ujeciu
to proces unifikacji, ujednolicania w réznych wymiarach, np. gospodarczym, spotecznym,
kulturowym. Ten ostatni aspekt polega na powstawaniu wzajemnych zaleznosci i zwigzkéw miedzy
kulturami réznych spoteczenstw. W praktyce mamy jednak mamy do czynienia z dominacjg kultury
zachodniej, a nawet amerykanskiej. Wigze sie to $ciSle zrozwojem technologii oraz szybkim
przeptywem informacji, a wielkg role odgrywajg media masowe oraz Internet. Dzieki nim
uniformizacji podlega kultura, a takze zachowania i schematy zycia spotecznego, np. modele
pracy, spedzania wolnego czas. Kreowany jest model spoteczenstwa konsumpcyjnego, a na
jednostce wymusza sie postuszenstwo wzgledem jego regut. Wszystkie wspomniane przeze mnie
elementy wigzg sie z bezposredni sposob zrozwojem technologii tgcznosci. Uzaleznienie do
Internetu i smartfonéw powoduje, ze ludzie ciggle sprawdzajg, czy nie przyszta jakas wiadomosc,
ktos nie zamiescit nowego wpisu na Facebooku lub zdjecia na Instagramie. Ciggty dostep do
mediéw masowych i Internetu powoduje nieustanny i niekontrolowany naptyw informacji — reklam,
newsow, doniesien, ciekawostek, plotek, itp. Nasz moézg atakowany jest informacjami,
przetadowany, a to moze skutkowac¢ problemami, tj. gorsza koncentracja, pamie¢. Dowiadujemy

sie czegos$ po to, aby po krétkiej chwili o tym zapomnieé.

Globalizacja ekonomiczna i kulturowa, ideologia konsumpcjonizmu, rozwdj technologii,
ktory umozliwia szybki dostep do informacji — to tylko niektore elementy charakteryzujgce
spoteczenstwa na catym Swiecie. Ze wzgledu na to ciggle zyjemy w przesycie informacyjnym,
jestesmy z kazdej strony zasypywani wiadomosciami (telewizja, gazety, telefony, ulotki, bilbordy na
ulicach, Internet), ktére czesto sg niepotrzebne i nic nie wnoszg do naszego zycia. Wiele informacji
trafia do niepamigci. Obserwacja Swiata wokét mnie oraz proceséw, jakie w nim zachodzg
prowadzi do wyciggniecia wnioskéw o zagrozonej kondycji cztowieka, ktory stat sie zaktadnikiem

stworzonej przez siebie cywilizacji.
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