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Streszczenie

Postanowilem swoja prace poswieci¢ reinterpretacji zla na podstawie teorii estetycznych
i wybranych obiektéw artystycznych, gléwnie wspéiczesnych. Za kryterium przyjatem to, jak
obrazuja one problem zla, a konkretnie wykorzystuj¢ prace, ktérych twércy w moim odczuciu
interpretuja go podobnie jak ja. Prace zamykam oméwieniem wiasnych realizacji, ktore maja
stanowi¢ wizualne uzupehnienie analizy teoretycznej.

Zto w zadnym razie nie jest pojeciem jednoznacznym. Inaczej definiowano je w antyku,
kiedy nie ukazywano go w jednej spersonifikowanej formie, niz w czasach
wezesnochrzescijanskich, sredniowieczu i péZniej, kiedy zlo symbolizowat diabet z licznymi
pomocnikami — demonami. Postanowiltem kierowa¢ si¢ najbardziej lapidarnym okresleniem,
ze zlo to brak dobra. Poswiccilem temu zagadnieniu rozdziat 1, Zlo — etyka i estetyka.

Istotng czescig mojej pracy jest omowienie teorii historiozoficznych, w ktérych zlo jest
utozsamiane z narzuconym odgérnie systemem, stanowieniem norm i dyktowaniem zasad
prawnych. Swoista forme zla dostrzegam wigc tez w relacjach obecnych gigantéw gospodarki
wolnorynkowej z jednostkami. Dzisiejsze opresyjne idee korporacjonizmu spoteczno-
gospodarczego w wielkim stc;pniu przyczyniajg si¢ do obojetnienia czlowieka na
wspolistnienie z innymi ludzmi. To temat drugiego rozdzialu, Sztuka a korporacjonizm
i konsumpcjonizm.

Zlo utozsamiane ze wspélczesng niewolg konsumpcjonizmu inspiruje tworczos¢ wielu
wyjatkowych twércéw. Do oméwienia ich prac konieczny jest kontekst, dlatego zwracam
uwage na pierwsze reklamy i nowe reguly wizualizowania wynikajgce z podporzadkowania

obrazu funkcji informacyjnej, przede wszystkim — perswazyjne;j.



W rozdziale trzecim, zatytutlowanym Zafascynowani zfem — analiza wizualizowania zta
na podstawie wybranych przykladéow przywoluj¢ najwazniejszych dla mnie artystow XXI
wieku, tych mianowicie, ktorzy zajeli si¢ badaniem wplywu systemu korporacji na ludzkie
zycie.

Nalezy przy tym zwroci¢ uwage, ze wcale nie w czasie Il wojny $Swiatowej, lecz
w Oswieceniu doszio do przewartos$ciowania idei zwigzanych ze zlem, gléwnie wskutek
wydarzen spoteczno-gospodarczych zwigzanych z rewolucjg francuska. I wojna §wiatowa
byla po prostu jej odsunigta w czasie konsekwencja.

Moje prace rzezbiarskie dotycza konsumpcji posrednio, skladajg si¢ bowiem z logo
korporacji, ktére uznalem za najbardziej agresywne, ingerujagce w moje zycie. Powstaly na
podstawie logotypéw korporacji, ktore uznalem za najbardziej ugruntowane w mojej glowie,
zar6wno w podswiadomosci, jak i §wiadomosci. Pierwszym, ktoéry rozpoczal caly niniejszy
projekt, byt znak Coca-Coli, kojarzony przeze mnie w dziecinstwie w czasach
komunistycznych z poczuciem wolnosci. Rzezba byla wstgpem do dalszych poszukiwan.
Kolejne plaskie logotypy rozczionkowywalem, zmienialem w obrebie ich pierwotnego
ksztattu, ale zawsze tak, aby nie dodawa¢ innych elementéw i jednoczesnie uczyni¢ z nich
obiekty przestrzenne. Czy statyczne i proste, czy dynamiczne i drapiezniejsze, odwolujg si¢
do tresci znaku graficznego stanowigcego ich podstawe. Choc¢ sg dalekie od pierwowzoréw,
staralem sie, aby odbiorca w kontakcie z nimi mial wrazenie, ze obcuje z czym$ znanym,
a przy tym nie umial juz rozpozna¢ konkretnej marki.

Te wspolczesne hybrydy majg troche z¢ ssakéw, troche z dinozaurami, a moze nawet sg
cyborgami czy robotami. Ta radykalna krytyka konsumpcjonizmu nie oznacza jednak, ze
oczekuje od siebie czy od spoleczenstwa wyrzeczenia si¢ osiggni¢é doczesnego $wiata. Moje
realizacje rzezbiarskie majg tylko skierowaé uwage odbiorcy na nieréwny podzial débr
materialnych uzyskiwanych dzieki wykorzystywaniu $wiatowych zasobéw. Zywie nadzieje,
ze gdy zachowujemy $wiadomo$é tej niesprawiedliwodci, mozemy nie utracié

czlowieczenstwa, stajac si¢ konsumentami.
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